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InformativUnterhaltsam

Passen Inhaltstyp und das Format  zu 
den Unternehmensfaktoren?  

Content Marketing ist eine Kommunikationsstrategie, bei der 
relevante und wertvolle Inhalte erstellt und verbreitet werden. 
Das Ziel ist es, eine eindeutig defi nierte Zielgruppe anzulocken, 
sie zu binden und aus Interessenten Kunden zu machen.

Inhalte müssen relevant sein. 
Aber nicht nur in Bezug auf das 
Unternehmen, sondern auch 
auf die Zielgruppe.  

Unterhaltsamkeit und Informa-
tionsgehalt schließen sich nicht 
gegenseitig aus. Kurzweilig 
aufbereitet, können selbst 
abstrakteste und komplexeste 
Themen vermittelt werden. 
Wichtig ist, dass der gewählte 
Ton zu Inhalt, Zielgruppe und 
Produkt passt.

Was soll‘s werden?
Der Aufwand für Inhalte 
wird nicht nur durch das 
Format bestimmt, sondern 
auch durch dessen Umfang 
und Komplexität.

Ein Key Performance Indicator (KPI) ist eine Kennzahl, die gemessen 
und bewertet werden kann. KPIs müssen auf die gesetzten Ziele 
abgestimmt und vor allem messbar sein. Likes und Impressionen 
sagen wenig über Verkäufe und Neukunden aus.

 

Alle Unternehmens- und Markenka-
näle, die zugänglich sind, sollten un-
bedingt genutzt werden.

Wurden Potentiale voll ausgeschöpft?
Was sagt die Zielgruppe?  Wurde die 
geplante Zielgruppe erreicht?  Gibt es 
Verbesserungspotentiale? 

„Lessons learned“ heißt auch, neu-
es Wissen anzuwenden. Content 
und Verteilungsstrategien müssen 
fortlaufend angepasst werden.

Bezahlte Reichweite macht den Content zu teuer? Ein 
weit verbreiteter Irrtum. Bereits kleine Budgets für Paid 
Media können Ergebnisse deutlich verbessern.

Hierzu zählen alle Empfehlungen, 
ob durch persönliche Bekannte, 
 Infl uencer oder Communities. 

Bei aufwändigeren Projekten ist es 
durchaus sinnvoll, sich Unterstüt-
zung durch Experten zu holen. 

Passt nicht? Dann 
zurück zum Anfang. 

Passt perfekt! 
Zeit für Ziele. 
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Content produzieren

Veröffentlichung & Verbreitung

Balance ist der Schlüssel
Der Produktionsaufwand für Inhalte muss sich mit 
vorhandenen Kapazitäten, Know-How, Budget und 
Technik bewältigen lassen. Wenn eine Ressource 
nicht ausreicht oder fehlt, kann sie durch die rest-
lichen kompensiert werden. Aber Achtung: Eine zu 
hohe Frequenz für Inhalte kann den Aufwand in die 
Höhe schnellen lassen.
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Anpassen
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Lust auf mehr  
Inhalt?

Holen Sie sich das  
mgo360-Expertenwissen nach Hause!

Schließen Sie die Vorschau  
und füllen Sie das 

Kontaktformular aus.


