Social Media

Grundlegende Zahlen und Fakten —— —————————————————————— Voruberlegungen bei der Auswahl
eines Social-Media-Kanals

° O ® Welche Zielgruppe mochte ich ansprechen?
1 h O 4 m I n 4 6 / ® Welche Angebote werden von der Zielgruppe erwartet?
o @ Wie viel Budget bin ich bereit auszugeben?
betragt die durchschnittliche der Deutschen sind aktive Social-Media-Nutzer ® Kann ich mein Produkt/meine Marke Uber den

_— i " 1 . )
Social-Media-Nutzungszeit in Deutschland Quelle: hootsuite (Versffentlichung durch Pressemitteilungen, ausgewahlten Kanal transportieren?
pro Tag Geschaftsberichte und Werbetools der Social Media Plattformen)

Quelle: Globalwebindex (Q2 & Q3 2018)

Uberblick iber die meistgenutzten Social Media Kanile

Charakteristik/ Nutzerzahlen Wichtigste Shitstorm- Trend- Beliebteste
Zielsetzung weltweit Zielgruppe gefahr barometer Werbeformen

Alle Altersgruppen,

@® In-Stream-Anzeigen
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Videoportal, mit allen Arten von




